EL PROCESO DE MARKETING Y DESARROLLO DE MERCADOS

conceptos asignaturas

® Fundamentos del marketing
Analisis externo Analisis interno ® Teoria econdmica

- - ~N ® Economia espafnola y mundial
L SECTOR [ Recursos j [Capacidade% ® Sociologia del consumo
® Investigacion de mercados

Fobinge [Posicién en mercado ] ® Comportamiento

Econémico MERCADO del consumidor

Social
Tecnoldgico D ® Mercados internacionales
Procesos Resultados

Ecoldgico
Legal COMPETENCIA
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® Fundamentos del Marketing
® Marketing estratégico

® Introduccion a la

internacionalizacion
de la empresa

® Marketing internacional
® Marketing avanzado

. : Ventaja competitiva . ® Plan de marketing
Posicionamiento : . Segmentacion
y diferencial

FASE ANALITICA

Definicion de claves estratégicas

[ Concentracion / Diversificacion ]

[ Alianzas ]

OBJETIVOS Y LINEAS ESTRATEGICAS
® Fundamentos del marketing

Marketing Mix ® Gestion del producto y del precio
e ) ( . ) :Apélilsis y control de gestion
Distribucion comercial
® Introduccion a la comunicacién
® Publicidad y marca
) ® Relaciones publicas
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Distribucion )( Comunicacion )

® Customer experience
® Marketing internacional
® Transporte y logistica internacional

® Promocion internacional
PLAN DE MARKETING ® Marketing digital
® Marketing avanzado

® Plan de marketing
® Técnicas de venta y negociacion

Gestién Comercial ® Direccidn de equipos comerciales
® Digital Skills for Marketing I, IT y III

( Marketing digital

FASE OPERATIVA

UNIVERSITY

CAMARABILBAO ® Asignaturas comunes | ® Asignaturas exclusivamente de la intensificacién de “Marketing y comunicacién”
BUSINESS SCHOOL ® Asignaturas exclusivamente de la intensificacion de “Marketing e internacionalizacién”





